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PARIŠKI SPORAZUM PROTIV 
KLIMATSKIH PROMJENA 
https://www.youtube.com/watch?v=scN-ba64Usc

Unatoč naporima poduzetim u okviru Pariškog sporazuma, očekuje 
se globalni rast emisija ugljikovog dioksida za 13 % do 2035. godine

Ujedinjeni narodi procjenjuju da će klimatske promjene do 2030. 
godine uzrokovati pad gospodarske produktivnosti koji će koštati do 
2.000 milijarde dolara godišnje

Međunarodna organizacija rada predviđa da će globalno 
zatopljenje samo u ovom desetljeću uništiti preko 80 milijuna 
radnih mjesta

Usto procjenjuje se da bi, bez hitne akcije, klimatske promjene 
mogle do 2030. godine siromaštvu izložiti dodatnih 100 milijuna 
ljudi u svijetu.
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Što to znači za Hrvatsku?
• smanjenje bioraznolikosti,

• više ekstremnih vremenskih prilika, poplava, suša i 
požara 

• zabrinjavajući nastavak porasta razine mora, što su 
izazovi koji zahtijevaju ambiciozni zajednički i globalni 
odgovor na tragu Europskog zelenog plana

EU pritom ostaje globalni lider u borbi protiv klimatskih 
promjena sa snažnom političkom predanošću politikama 
koje će usmjeravati transformaciju europskog gospodarstva 
i društva prema klimatskoj neutralnosti do 2050. godine

Tijekom sljedećeg desetljeća, politike EU-a o stakleničkim 
plinovima, energetskoj učinkovitosti i prelasku na kružno 
gospodarstvo postat će još zahtjevnije te će imati snažan 
utjecaj na vrste politika koje će Hrvatska usvajati.



Hrvatska napreduje u 
ispunjavanju UN-ovih ciljeva 
održivog razvoja



U 2024. nalazi se na visokom 
osmom mjestu od 167 država.

Prema novom Izvješću o održivom razvoju 
(Sustainable Development Report 2024), 
Hrvatska nastavlja napredovati u ispunjavanju 
17 ciljeva održivog razvoja UN-a i nalazi se na 
visokom osmom mjestu od 167 država svijeta.

Potvrda je to izvanrednih ostvarenja po nizu 
pokazatelja, kako onih ekonomskih, tako i onih 
okolišnih i društvenih, koji promatrano 
kumulativno Hrvatsku svrstavaju u sami svjetski 
vrh, kao i učinkovite provedbe Nacionalne 
razvojne strategije do 2030. godine.
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NACIONALNA RAZVOJNA STRATEGIJA do 2030 i 
KLJUČNI PREDUVJETI ZA STABILAN I ODRŽIV 
RAZVOJ HRVATSKE DO 2030. GODINE

VIZIJA Hrvatske 2030. godine:

Hrvatska je u 2030. godini konkurentna, inovativna i sigurna 
zemlja prepoznatljivog identiteta i kulture, zemlja očuvanih 
resursa, kvalitetnih životnih uvjeta i jednakih prilika za sve

Ključni pokazatelji posljedica neodrživog razvoja u Republici Hrvatskoj

Održivi razvoj podrazumijeva ravnotežu između gospodarskog rasta, 
društvenog napretka i zaštite okoliša

U Republici Hrvatskoj i dalje su prisutni brojni pokazatelji koji ukazuju
na posljedice neodrživog razvoja, a očituju se u:

• degradaciji okoliša, 

• prekomjernoj potrošnji resursa,

• klimatskim promjenama te društvenim i

• gospodarskim nejednakostima.



Područje Pokazatelj Izvor / Uzrok Posljedica Moguća mjera održivog razvoja

Zrak Prekoračenje koncentracija PM10 i 
NO₂ Promet, industrija, ložišta Respiratorne bolesti, smanjena 

kvaliteta života

Promicanje javnog prijevoza, 
poticanje električnih vozila, 
energetska učinkovitost

Tlo Erozija i degradacija tla Intenzivna poljoprivreda, krčenje 
šuma

Gubitak plodnosti, smanjenje 
poljoprivredne proizvodnje

Održiva obrada tla, pošumljavanje, 
zaštita od erozije

Voda Onečišćenje površinskih i 
podzemnih voda

Ispuštanje nepročišćenih otpadnih 
voda, poljoprivredni otjecaji

Zagađenje pitke vode, eutrofikacija 
rijeka i mora

Izgradnja uređaja za pročišćavanje, 
smanjenje upotrebe pesticida

More Povećana količina otpada i 
mikroplastike u Jadranu Turizam, otpad s kopna i brodova Ugrožen morski ekosustav i 

ribarstvo
Uvođenje sustava recikliranja, 
edukacija turista i stanovništva

Bioraznolikost Smanjenje broja endemskih vrsta Uništavanje staništa, zagađenje, 
urbanizacija Gubitak ekosustavnih usluga

Zaštita prirodnih područja, održivi 
turizam, ekološke mreže (Natura 
2000)

Energija Visoka potrošnja fosilnih goriva Nizak udio OIE (obnovljivih izvora 
energije) Emisije CO₂, klimatske promjene Ulaganje u solarne, vjetro i 

bioenergane

Klimatske promjene Porast temperature i ekstremnih 
vremenskih pojava Globalno zatopljenje Suše, poplave, štete u poljoprivredi i 

turizmu
Adaptacijske mjere, zelena 
infrastruktura, smanjenje emisija

Prostorno planiranje Prekomjerna izgradnja obale Masovni turizam, neplanska gradnja Gubitak prostora, pritisak na 
infrastrukturu

Održivo prostorno planiranje, 
ograničenje gradnje u osjetljivim 
područjima

Otpad Niska stopa recikliranja (ispod 
prosjeka EU) Nedostatak infrastrukture i svijesti Povećanje količine otpada na 

odlagalištima
Uspostava kružnog gospodarstva, 
edukacija građana

Poljoprivreda Pretjerana upotreba pesticida i 
gnojiva Intenzivna proizvodnja Onečišćenje tla i voda, gubitak 

mikroorganizama
Organska poljoprivreda, integrirana 
zaštita bilja

Stanovništvo Depopulacija ruralnih područja Iseljavanje, ekonomska 
nerazvijenost

Napuštanje zemljišta, neravnoteža u 
razvoju

Poticanje lokalne proizvodnje i 
ruralnog turizma

Zdravlje Porast bolesti povezanih s okolišem Zagađenje zraka i vode, buka Povećani troškovi zdravstva, 
smanjenje radne sposobnosti

Prevencija, bolja kontrola emisija, 
zeleni prostori

Upravljanje Slaba provedba zakona o okolišu Nedostatak nadzora i političke volje Usporena tranzicija prema 
održivosti

Jačanje institucija, transparentnost, 
zelene politike



RAZVOJNI CILJEVI RH DO 2030
Razvojnom smjeru »Održivo gospodarstvo i društvo« pridonosit će politike usmjerene prema ostvarivanju sljedećih strateških ciljeva:

1. Konkurentno i inovativno gospodarstvo

2. Obrazovani i zaposleni ljudi

3. Učinkovito i djelotvorno pravosuđe, javna uprava i upravljanje državnom imovinom

4. Globalna prepoznatljivost i jačanje međunarodnog položaja i uloge Hrvatske.

Razvojnom smjeru »Jačanje otpornosti na krize« pridonosit će politike usmjerene prema ostvarivanju sljedećih strateških ciljeva:

5. Zdrav, aktivan i kvalitetan život

6. Demografska revitalizacija i bolji položaj obitelji

7. Sigurnost za stabilan razvoj.

Razvojnom smjeru »Zelena i digitalna tranzicija« pridonosit će politike usmjerene prema ostvarivanju sljedećih strateških ciljeva:

8. Ekološka i energetska tranzicija za klimatsku neutralnost

9. Samodostatnost u hrani i razvoj biogospodarstva

10. Održiva mobilnost

11. Digitalna tranzicija društva i gospodarstva.

Razvojnom smjeru »Ravnomjeran regionalni razvoj« pridonosit će politike usmjerene prema ostvarivanju sljedećih strateških ciljeva:

12. Razvoj potpomognutih područja i područja s razvojnim posebnostima

13. Jačanje regionalne konkurentnosti.



Razvoj održivog turizma u 
Hrvatskoj

zahtijeva sveobuhvatan, integrirani pristup koji spaja 
kvantitativne i kvalitativne metode temeljene na 
participativnom planiranju i upravljanju, usmjereno na 
ravnoteži gospodarskih interesa, očuvanja okoliša i 
zaštite kulturne baštine

Ključni nacionalni strateški dokumenti kojima se 
regulira ova problematika su: 

1. Strategija razvoja održivog turizma do 2030. 
godine 

2. Nacionalni plan razvoja održivog turizma 2021.–
2027. godine. 



CILJ I SVRHA ISTRAŽIVANJA 
Razumijevanje koncepta održivosti među građanima stoga je ključno za oblikovanje
učinkovitijih javnih politika, razvoj strateških smjernica i edukacijskih programa
usmjerenih ka jačanju ekološke svijesti i aktivnog građanskog sudjelovanja u procesima
zaštite okoliša.

Temeljni cilj ovoga istraživanja - produbiti znanstveno razumijevanje stavova i 
percepcija građana Republike Hrvatske o održivosti kao strateškom pristupu razvoju 
turizma

Svrha ovog rada je ispitati percipiraju li građani Republike Hrvatske održivost kao 
ključnu razvojnu paradigmu i potencijalnu konkurentsku prednost turizma 21. stoljeća.

Analizom empirijskih podataka nastoji se utvrditi u kojoj mjeri građani održivost 
doživljavaju kao pragmatičan alat za očuvanje prostora, unapređenje kvalitete života i 
jačanje dugoročne konkurentnosti nacionalnog gospodarstva. 



DEMOGRAFSKA STRUKTURA
Apsolutni broj Udio, u  %

Spol

Muško

Žensko

81

45

64,3

35,7
Dob

18-25 godina

26-35 godina

36-45 godina

46-55 godina

56-65 godina

66 i više godina

10

32

24

20

33

7

7,9

25,4

19,0

15,9

26,2

5,6
Stupanj obrazovanja

SSS

VŠS

VSS

Doktor/ica znanost

31

30

58

7

24,6

23,8

46,0

5,6
Radni status

Zaposlen/a

Nezaposlen/a

Student/ica

Umirovljenik/ca

Freelancer/ica

Obrtnik/ca

92

5

12

15

1

1

72,8

4,0

9,6

12,0

0,8

0,8
Ukupno 126 100,0

U obrazovnoj strukturi najveći 

udio ispitanika imao je visoku 

stručnu spremu (VSS), njih 46,0 

%, a slijede ispitanici s višom 

stručnom spremom (VŠS), njih 

23,8 %, zatim srednjom stručnom 

spremom (SSS) (24,6 %) te 

doktori znanosti (5,6 %). Ova 

obrazovna struktura ukazuje na 

visoku razinu obrazovanosti 

sudionika istraživanja, što je 

značajno za tumačenje njihovih 

stavova i percepcija o ekološkoj 

krizi i održivosti u turizmu.



Svjesnost ispitanika o održivom turizmu
relativno zadovoljavajuću razinu informiranosti građana, ali istodobno ističu 
potrebu za intenzivnijim obrazovanjem i sustavnom komunikacijom održivih 
vrijednosti. Za pretpostaviti je da djelomična ili potpuna nesvjesnost dijela 
populacije proizlazi iz nedovoljne prepoznatljivosti konkretnih primjera održivih 
turističkih praksi, poput korištenja ekološki prihvatljivih smještajnih objekata, 
smanjenja otpada, primjene mjera energetske učinkovitosti ili podrške lokalnim 
proizvođačima i zajednicama.

Da

54,8%

Ne

11,9%

Djelomično

33,3%



Spremnost ispitanika na više cijene održivih turističkih usluga
Rezultati istraživanja pokazali su da je 37,3 % ispitanika spremno platiti više za 
turističke usluge koje uključuju održive prakse, 45,2 % ostavlja takvu mogućnost, 
a 17,5 % nije spremno na dodatne troškove. Izražen je, dakle, interes za održive 
turističke opcije, ali se istodobno naglašava potreba za daljnjim informiranjem i 
ciljanim edukacijskim aktivnostima usmjerenima prema pojedinim skupinama 
turista.

Da

37,3%

Ne

17,5%

Djelomično

45,2%



Važnost ekološke održivosti kod ispitanika
Rezultati ukazuju na postojanje segmenta potrošača koji visoko vrednuje održivost, 
ali otkrivaju i značajnu skupinu koja još uvijek nije formirala čvrst stav o važnosti 
održivih praksi u turizmu. Neutralan odgovor gotovo 40 % ispitanika može se 
tumačiti kao posljedica nedostatka informacija, ograničenog uočavanja neposrednih 
koristi održivih odabira ili percepcije da je ekološka odgovornost prvenstveno 
zadaća turističkih subjekata, a ne pojedinaca.

Vrlo važna

13,5%

Važna

35,7%

Neutralno

39,7%

Nevažna

10,3%

Uopće nije važna

0,8%



Informiranost ispitanika o ekološkim certifikatima 
Razina informiranosti o ekološkim certifikatima među ispitanicima relativno je 
niska. Samo 5,6 % ispitanika navelo je da je vrlo informirano, dok je 13,5 % 
informirano. Najveći udio ispitanika zauzimaju oni s neutralnim stavom (23 %). 
Zabrinjavajući je podatak da je 42,1 % ispitanika neinformirano, a dodatnih 15,9 % 
uopće nije informirano o postojanju i značenju ekoloških certifikata poput Green 
Key, EU Ecolabel i Travelife. 

Vrlo informiran/a

5,5%

Informiran/a

13,5%

Neutralno

23,0%

Neinformiran/a

42,1%

Uopće nisam informiran/a

15,9%



Učestalost odabira ekoloških smještaja kod ispitanika
Prisutna je relativno niska učestalosti aktivnog odabira certificiranih održivih 
turističkih usluga, unatoč prepoznatoj važnosti ekološke održivosti kod dijela 
ispitanika. Razina informiranosti o certifikatima i povjerenje u njihove standarde 
izravno utječu na ponašanje turista. Bez adekvatne edukacije i transparentne 
komunikacije, potrošači su često neodlučni ili ne prepoznaju važnost certifikata.

Uvijek

2,5%

Često

8,7%

Ponekad

24,6%

Rijetko

22,2%

Nikada

23,0%

Ne znam 

19,0%



Percepcija održivih praksi među ispitanicima
Najveću podršku daju mjerama usmjerenim na zaštitu prirodnih resursa i okoliša
(njih 77,8 %), zatim mjerama smanjenja plastike za jednokratnu upotrebu (75,4 
%), korištenje obnovljivih izvora energije podržava 75,4 % ispitanika, a 
podržavanje lokalnih zajednica i gospodarstva, njih 51,6 %.

77,8%

51,6%

75,4%

72,2%
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Zaštita prirodnih resursa i okoliša

Podržavanje lokalnih zajednica i gospodarstva

Smanjenje plastitke za jednokratnu upotrebu

Korištenje obnovljivih izvora energije



Prednosti održivih praksi
Najveći udio ispitanika su kao ključnu prednost održivih praksi u turizmu 
prepoznali poboljšanje ugleda destinacije (65,1 %). Ova percepcija ukazuje na 
široko rasprostranjeno uvjerenje da održivo poslovanje pozitivno utječe na 
reputaciju i brend destinacije s aspekta turista, lokalne zajednice i šire javnosti. 
Povećanje lojalnosti posjetitelja istaknulo je 42,9 % ispitanika, dok je smanjenje 
troškova prepoznalo 37,3 % ispitanika. Iako nešto manje, privlačenje investitora
kao značajnu korist prepoznalo je 31,0 % ispitanika, a povećanje broja posjetitelja
njih 19,0 %. Na kraju ljestvice nalaze se odgovori poput smanjenja CO₂ otiska i 
odgovornosti prema društvu, koje su naveli po 0,8 % ispitanika.

0,8%

0,8%

42,9%

31,0%

37,3%

19,0%

65,1%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Smanjenje CO₂ otiska 

Odgovornost prema društvu

Povećanje lojalnosti posjetitelja

Privlačenje investitora

Smanjenje troškova

Povećanje broja posjetitelja

Poboljšanje ugleda



Spremnost ispitanika za promjene s ciljem smanjenja ekološkog otiska na 
putovanju
Kako bi smanjili svoj ekološki otisak prilikom putovanja ispitanici su u najvećem 
udjelu (83,8 %) istaknuli spremnost na promjene vezano uz recikliranje i 
smanjenje korištenja plastike. Slijedi podržavanje lokalnih proizvođača (72,2 %), a 
54,8 % ih se izjasnilo za korištenje javnog prijevoza umjesto automobila. Spremnost 
boravku u ekološki certificiranim smještajima iskazalo je 31,7 % ispitanika, a 18,3 
% ispitanika bi bilo voljno smanjiti broj letova, što pokazuje umjereni interes za 
promjene koje iziskuju veće organizacijske ili financijske napore. Najmanji udio 
ispitanika voljno je unajmiti hibridna ili električna vozila kao opciju smanjenja 
svog ekološkog otiska prilikom putovanja (0,8 %)

0,8%

0,8%

0,8%

72,2%

83,8%

18,3%

31,7%

54,8%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
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Najam hibridnih ili električnih vozila

Već sam smanjila svoj ekološki otisak

Podržavanje lokalnih proizvođača

Recikliranje i smanjenje korištenja

Smanjenje broja letova

Boravak u ekološki certificiranim smještajima

Korištenje javnog prijevoza



Mišljenje ispitanika o povećanju konkurentnosti turističke destinacije

Rezultati istraživanja pokazuju da hrvatski građani prepoznaju dugoročne koristi 

održivog pristupa razvoju turizma, dok neutralan stav znatnog dijela ispitanika 

(32,5 %) naglašava potrebu za intenzivnijim informiranjem javnosti o konkretnim 

gospodarskim prednostima koje održivost može donijeti sektoru turizma.

Većina ispitanika prepoznaje značaj održivosti za budućnost turizma. Slaganje s  

tvrdnjom da će održivost postati ključna za uspjeh turizma u budućnosti iskazalo 

je 32,5 % ispitanika, a 25,4 % potpuno slaganje, što ukupno čini gotovo 58 % 

ispitanika koji pozitivno vrednuju važnost održivosti u turističkom sektoru.

13,5%

46,8%

32,5%

5,6%

1,6%
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ZAKLJUČAK 
Rezultati istraživanja jasno pokazuju da velika većina ispitanika prepoznaje važnost ekološki održivog turizma kao 
sredstva za očuvanje prirode

Više od 85 % sudionika slaže se ili se u potpunosti slaže s tvrdnjom da održivi turizam doprinosi zaštiti okoliša, što 
ukazuje na visok stupanj svijesti o važnosti zaštite prirodnih resursa kroz odgovorne turističke prakse

Takav stav odražava sve veće razumijevanje među građanima o nužnosti integriranja ekoloških principa u turističku 
industriju kako bi se spriječila degradacija okoliša i osigurao dugoročni razvoj turizma

S druge strane, mali dio ispitanika zauzima neutralan stav ili ne slaže se s ovom tvrdnjom, što može ukazivati na 
potrebu za dodatnim edukativnim aktivnostima i podizanjem razine informiranosti o utjecaju turizma na okoliš

Sveukupno, rezultati sugeriraju da je svijest o važnosti održivosti u turizmu prisutna i da postoji spremnost zajednice 
da podrži i aktivno sudjeluje u ekološki prihvatljivim praksama, što je pozitivan pokazatelj za budućnost održivog 
razvoja u turizmu Republike Hrvatske

Republika Hrvatska suočava se s brojnim izazovima vezanim uz neodrživi razvoj, posebno u području okoliša, 
energetike i demografije

Potrebno je jačanje institucionalne provedbe, ulaganje u obnovljive izvore energije, kružno gospodarstvo i edukaciju 
građana kako bi se postigla dugoročna održivost.



Hvala!
Dr. sc. Marija Ivaniš
Izvanredna profesorica
Fakultet za menadžment u turizu i 
ugostiteljstvu Opatija Sveučilišta u Rijeci
marijai@fthm.hr
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